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ésta es la base para definir que es lo
que se va a decir, como se va a decir,
en qué momento hacerlo y los recursos
que se emplearan para tales fines.

Existen aquellas sectas que estan posi-
cionadas por su imagen y estructura
econémica, como lo es el catolicismo o
los mormones, que deslumbran con el
derroche econémico y la magnitud de
sus templos y que aprovechan el tradi-
cionalismo de sus festividades para
generar consumo en toda la poblacion.
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Estan también aquellas que utilizan
el sistema de predicacion puerta
por puerta, en donde hay un dialogo
definido y un esquema rigido que
incluye el regalo obligatorio de una
de sus publicaciones, que sin lugar
a duda son llamativas y tienen men-
sajes concretos que buscan satisfac-
er la incertidumbre humana.

No podemos dejar de mencionar a
quienes hoy en dia hacen uso de los
medios masivos de comunicacion
como radio y principalmente la tele-
vision, quienes por medio de una
gran estrategia
de mercadeo
hacen uso de
la labor social
y del impacto
que causa en
la gente el ver
cambios de vida
de 180 grados
de un momento
a otro. Son mu-
chos y diversos
los casos que
se presentan
noche a noche
en la television:
gente que hoy
tiene cancer y
mafana no, hoy
son pobres vy
manana  ricos,
hoy tienen hi-
jos viciosos vy
maridos golpe-
adores, y ma-
nana  familias
unidas y llenas
de paz.
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Sin duda todos
estos aspectos
despiertan la in-
quietud del audi-
torio que acude
a esos sitios con
la esperanza de
encontrar  una
solucién a sus
problemas.

Lamentable-
mente se ha
conocido (sin la
misma difusién)
que todas estas
cosas tienen el
Unico  objetivo
de lucrar y que
en el largo plazo
los dafios son
mas severos y
graves que los
supuestos ben-
eficios que el
“creyente” pudi-
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era haber obtenido.

No debemos de olvidar lo que el Apds-
tol Pablo le decia a Tito “Porque hay
aun muchos contumaces, habladores
de vanidades, y enganadores de las
almas...” Tito 1:14

Definitivamente la Iglesia debe estar
alerta ante todas estas situaciones
porque en este tiempo la gente busca
soluciones rapidas a sus problemas
en un lugar que se ajuste a su tiempo,
es decir, buscando que la religion se
adapte a ellos y no ellos a la religion.

Aqui cabe hacer un alto en este anali-
sis y cuestionar si seria apropiado que
la Iglesia de Dios hiciera uso de de la
mercadotecnia. Debemos de partir por
la mision que Cristo JesUs dejo para la
Iglesia: “/d por todo el mundo y predi-
cad el evangelio a toda criatura” Marco
16:15, con esta base debemos hacer
conciencia en que tenemos una gran
responsabilidad de predicar y comuni-
car el evangelio que nos ha hecho sal-
vos. Pablo le decia a Filemén “Para que
la comunicacion de tu fe sea eficaz, en
el conocimiento del bien que ests en
vosotros, por Cristo Jesus”Filemoén 6

Sin duda alguna, la Iglesia debe de
utilizar todos los recursos disponibles
para comunicar al mundo el evangelio
de salvacion y por la veracidad de la
doctrina que tenemos, estamos obli-
gados a hacer una difusion de calidad,
donde el mundo pueda ver con agrado
el verdadero evangelio que Cristo vino
a predicar para la salvacion del mun-
do.

Definitivamente, si la mercadotecnia
ayuda, la Iglesia debe hacer uso de
ella, pues el respaldo principal esta en
la veracidad de la doctrina, es por eso
que como organizacion debemos hacer
un trabajo de calidad en todos los me-
dios donde podamos hacer difusion de
la doctrina (literatura, Internet, radio, tv,
etc.) entendiendo perfectamente que
este evangelio no sélo debe llegar a
un sector de la poblacién, sino como lo
especificod el Sefior JesUs: a toda cria-
tura

Reflexionemos entonces en la gran
responsabilidad que tenemos de dar
a conocer nuestra doctrina de una
manera eficaz como Pablo se lo pidid
a Filemoén y con ello ganar mas almas
que vengan al conocimiento de la ver-
dad.
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